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Die Medienindustrie wachst zusammen, vormals
getrennte Produktfelder erganzen sich in einem
gemeinsamen Portfolio. Diesen Trend unterstiitzt die
Technische Fachhochschule (TFH) Berlin schon seit
Jahren mit ihrem Angebot zur Druck- und Medien-
technik. Um der wachsenden Nachfrage nach
Filhrungsqualifikationen mit umfassenden Fach-
kenntnissen gerecht zu werden, bietet die TFH den
Master-Studiengang Druck- und Medientechnik an.

Qualitdtskontrolle im Druck

Dieses Angebot baut auf ein abgeschlossenes Bachelor-
oder Diplom-Studium auf und vermittelt in einer zwei-
jahrigen Ausbildung zusatzliche aktuelle Kenntnisse
auf den Gebieten Print- und Non-Print-Medien sowie
Unternehmensfiihrung. Eine ganz besondere Rolle
spielen dabei die sogenannten ,,Soft-Skills“ wie z.B.
Selbststandigkeit und Teamfdhigkeit, die durch Art
und Durchfiihrung des Lehrangebotes besonders
gefordert werden. Ziel des Studiums ist es, neben
der Aktualisierung und dem Ausbau des Fachwissens
vor allem die Fiihrungskenntnisse und -fahigkeiten
zu stdrken.

Voraussetzung ist ein Studienabschluss in der Druck-
und Medientechnik, beispielsweise der an der TFH Berlin
angebotene Bachelor oder eine dhnliche umfassende

Fachqualifikation. Dieses Fachwissen wird in den ersten
drei Semestern weiter ausgebaut und zum Teil auf
neue Anwendungsfelder {ibertragen. So spielen
Redaktionssysteme und Content Management
Systeme eine grofie Rolle, wie auch Marketing und
Customer Relationship Management. Damit werden
Werbeagenturen und Verlage gezielt in den Fokus der
Anwendungen gestellt.

In Tutoring-Projekten werden Inhalte im Team
erarbeitet und mit der Durchfiihrung von Workshops
fiir Bachelor-Studierende strukturiert weitergegeben.
Damit sind sowohl Fachkompetenzen als auch fach-
tibergreifende Qualifikationen angesprochen. Diese
Projekte dienen beispielsweise als Muster der spateren
betrieblichen Weiterbildung, aber auch der persdnlichen
Weiterentwicklung zukiinftiger Manager in Personal-
fihrung und Projektarbeit.

Digitales Fotostudio

Im Bereich der Unternehmensfiihrung lernen die
Studierenden die methodischen Grundlagen der
operativen und strategischen Unternehmensfiihrung
und Unternehmensentwicklung kennen. Anhand von
Fallbeispielen erproben sie Methoden und erarbeiten
die Erfolgs- und Misserfolgsfaktoren, die Chancen
und Risiken erfolgreicher zukunftsorientierter und
nachhaltiger Unternehmensfiihrung.
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Bei der Durchfiihrung des Lehrangebotes wird auf
besonders grofie Praxisndhe geachtet. Betriebliche
Projekte, Exkursionen und der Einsatz betrieblicher
Experten als Dozenten sichern eine starke Verbindung
zur Anwendung und den aktuellen Problemen vor Ort.

Im dritten Semester gibt es Lehrveranstaltungen zu
aktuellen Forschungs- und Entwicklungsthemen auf
den Gebieten Print und Medien, so dass Theorie und
Praxis eng verzahnt werden.

Das letzte (vierte) Semester bildet eine fiinfmonatige
Masterarbeit, in der der aktuelle Stand der Wissenschaft
und Forschung eines speziellen Themas ausfiihrlich
bearbeitet wird, meist in Verkniipfung mit einer praxis-
gerechten Anwendung. Eine miindliche Priifung bildet
den Abschluss eines erfolgreichen Studiums.

[ ] Studiendauer und Abschluss

Die Studiendauer betragt vier Semester, inklusive einer
abschlieBenden Masterarbeit im vierten Semester.

Nach erfolgreichem Abschluss wird der Titel ,,Master of
Engineering (M.Eng.) Druck- und Medientechnik/Print
and Media Technology“ verliehen. Mit diesem Abschluss
eroffnet sich die Moglichkeit der Promotion und des
Einstiegs in den hoheren Dienst.
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Modul | Modultitel SuU U & P |FB
SWS | SWS wp
M1 Unternehmensfiihrung 4 5 | P |1
M2 Management von Medienprojekten 2 2 5 | P |1
M3 Internationales Medien- und Unter- 4 5 | P |1
H] nehmensrecht
€ My AWEModule 2| 2 |5 |we|
f},j Ms Betriebsprojektierung 2 2 5 | PV
- M6 Zeitungsproduktion 2 2 5 | PV
und Redaktionssysteme
Summe 16 8 |30
M7 Mediendidaktik und —konzeption 2 2 5 | PV
M8 Datenbankgestiitztes Publizieren 2 2 5 | P |V
g Mg E-Business/Online Marketing 2 2095 | P ||
g M1o | Quantitative Forschungsmethoden 4 5 | P 1l
2 M11 | Innovation und Investition 2 2 5 | P |1
M12 | Tutoring Projekt/Personalmanagement 2 2 5 | P ||
Summe 14 | 10 |30
M13 | Customer Relationship Management 2 2 6 | P | I
und Werbekonzeptionen
M14 | Information/Interface Design 2 2 6 | P | VI
& |M15 | Content Management Systeme 2 2 6 | P |V
é M16 | Tutoring Projekt/ 2 2 6 | P | I
a Interkulturelle Kommunikation
";‘ M17 | Forschung und Entwicklung Medien 3 6) |WP| VI
M18 | Forschung und Entwicklung Druck 3 6) WP | VI
Summe 11 8 |30




