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	Voraussetzung ist ein Bachelor-Abschluss Druck- 
	 und Medientechnik der TFH Berlin oder ein gleich- 
	 wertiger Abschluss.

Für die Zulassung können Auflagen erteilt werden, 
wenn Inhalte und/oder Umfang der Studienleistungen 
von dem genannten Abschluss der TFH abweichen.

Eine vorhergehende Berufspraxis wird gerne gesehen, 
sie erleichtert häufig die Verbindung zur praktischen 
Anwendung aufgrund persönlicher Erfahrungen.
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Druck- und Medientechnik (Master)



Überblick

Aufbau

Studiendauer und Abschluss

Die Medienindustrie wächst zusammen, vormals  
getrennte Produktfelder ergänzen sich in einem 
gemeinsamen Portfolio. Diesen Trend unterstützt die  
Technische Fachhochschule (TFH) Berlin schon seit  
Jahren mit ihrem Angebot zur Druck- und Medien- 
technik. Um der wachsenden Nachfrage nach  
Führungsqualifikationen mit umfassenden Fach- 
kenntnissen gerecht zu werden, bietet die TFH den 
Master-Studiengang Druck- und Medientechnik an.

Voraussetzung ist ein Studienabschluss in der Druck- 
und Medientechnik, beispielsweise der an der TFH Berlin 
angebotene Bachelor oder eine ähnliche umfassende 

Die Studiendauer beträgt vier Semester, inklusive einer 
abschließenden Masterarbeit im vierten Semester.

Nach erfolgreichem Abschluss wird der Titel „Master of 
Engineering (M.Eng.) Druck- und Medientechnik / Print 
and Media Technology“ verliehen. Mit diesem Abschluss  
eröffnet sich die Möglichkeit der Promotion und des  
Einstiegs in den höheren Dienst.

Dieses Angebot baut auf ein abgeschlossenes Bachelor- 
oder Diplom-Studium auf und vermittelt in einer zwei- 
jährigen Ausbildung zusätzliche aktuelle Kenntnisse 
auf den Gebieten Print- und Non-Print-Medien sowie 
Unternehmensführung. Eine ganz besondere Rolle 
spielen dabei die sogenannten „Soft-Skills“ wie z.B.  
Selbstständigkeit und Teamfähigkeit, die durch Art  
und Durchführung des Lehrangebotes besonders  
gefördert werden. Ziel des Studiums ist es, neben  
der Aktualisierung und dem Ausbau des Fachwissens 
vor allem die Führungskenntnisse und -fähigkeiten  
zu stärken.

Bei der Durchführung des Lehrangebotes wird auf  
besonders große Praxisnähe geachtet. Betriebliche 
Projekte, Exkursionen und der Einsatz betrieblicher  
Experten als Dozenten sichern eine starke Verbindung  
zur Anwendung und den aktuellen Problemen vor Ort.

Im dritten Semester gibt es Lehrveranstaltungen zu  
aktuellen Forschungs- und Entwicklungsthemen auf  
den Gebieten Print und Medien, so dass Theorie und 
Praxis eng verzahnt werden.

Das letzte (vierte) Semester bildet eine fünfmonatige 
Masterarbeit, in der der aktuelle Stand der Wissenschaft 
und Forschung eines speziellen Themas ausführlich 
bearbeitet wird, meist in Verknüpfung mit einer praxis- 
gerechten Anwendung. Eine mündliche Prüfung bildet 
den Abschluss eines erfolgreichen Studiums.

Im Bereich der Unternehmensführung lernen die  
Studierenden die methodischen Grundlagen der  
operativen und strategischen Unternehmensführung 
und Unternehmensentwicklung kennen. Anhand von  
Fallbeispielen erproben sie Methoden und erarbeiten 
die Erfolgs- und Misserfolgsfaktoren, die Chancen 
und Risiken erfolgreicher zukunftsorientierter und 
nachhaltiger Unternehmensführung.

Fachqualifikation. Dieses Fachwissen wird in den ersten 
drei Semestern weiter ausgebaut und zum Teil auf 
neue Anwendungsfelder übertragen. So spielen 
Redaktionssysteme und Content Management 
Systeme eine große Rolle, wie auch Marketing und 
Customer Relationship Management. Damit werden 
Werbeagenturen und Verlage gezielt in den Fokus der 
Anwendungen gestellt.

In Tutoring-Projekten werden Inhalte im Team  
erarbeitet und mit der Durchführung von Workshops  
für Bachelor-Studierende strukturiert weitergegeben. 
Damit sind sowohl Fachkompetenzen als auch fach- 
übergreifende Qualifikationen angesprochen. Diese 
Projekte dienen beispielsweise als Muster der späteren 
betrieblichen Weiterbildung, aber auch der persönlichen 
Weiterentwicklung zukünftiger Manager in Personal-
führung und Projektarbeit.

Druck- und Medientechnik (Master)
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Unternehmensführung

Management von Medienprojekten

Internationales Medien- und Unter- 
nehmensrecht

AWE Module

Betriebsprojektierung

Zeitungsproduktion  
und Redaktionssysteme

Mediendidaktik und –konzeption

Datenbankgestütztes Publizieren

E-Business/Online Marketing

Quantitative Forschungsmethoden

Innovation und Investition

Tutoring Projekt/Personalmanagement

Customer Relationship Management 
und Werbekonzeptionen

Information/Interface Design

Content Management Systeme

Tutoring Projekt/ 
Interkulturelle Kommunikation

Forschung und Entwicklung Medien

Forschung und Entwicklung Druck
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Digitales Fotostudio

Exkursion: Tiefdruckzylinder-Gravur

Qualitätskontrolle im Druck


